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A LIFTREKLAM statisztikai vizsgalata

Cégiink megbizasab6l a Szonda Ipsos Média-, Vélemény- és Piackutatdé Intézet
elvégezte a liftekben elhelyezett plakatok hatasvizsgalatat (észlelés, tetszés, azonositas), és

felmérést készitett a reklamplakatok olvas6k6zonségérdl is.

1. A lifthasznalat gyakorisaga

Szonda Ipsos

Naponta hanyszor

hasznalja a liftet

O Naponta 1-2-szer

@ Naponta 3-4-szer

O Naponta legalabb 5-szor

Liftreklam-kutatas, 2007. aprilis

2. A liftreklamok iranti érdekl6dés

Valaszadok szama: 750

Az eredmények alapjan megallapithatjuk, hogy a liftben utazok 82%-a tobb-kevesebb
rendszerességgel megnézi a felvondban kihelyezett reklamokat.

%

Szonda Ipsos

Milyen gyakran nézi meg a
liftreklamot

B Rendszeresen
O Ritkan

@ Altalaban
O Soha nem nézi meg
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3. A liftreklamokkal kapcsolatos attittidok

Néhany kijelentést olvastunk fel a megkérdezetteknek, és arra kértiik 6ket, mondjak meg,
mennyire értenek egyet ezekkel. Az egyetértés mértékét egy otfoku skalan fejezhették ki. A
nagyobb szemléletesség kedvéért a kapott osztalyzatokat egy 0-t6l 100-ig tartd pontskalara
transzformaltuk.

A liftreklamok megitélése

(o=egyaltalan nem ért egyet, 100=teljes mértékben
egyetért)

Szonda Ipsos

Atlagpontszam

A liftreklamok sok fontos terméket és

szolgaltatast hirdetnek 61

A liftreklam-tabla esztétikus 57

A liftreklam mindig felkelti a figyelmemet 56

A liftreklamnak koszonhetéen hasznossa
valt a liftben toltott id6

55
A liftreklam-tabla talzsufolt 49

Aliftreklamok részletes informaciot
ko6zolnek a termékrdl, szolgaltatasrol
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4. Reklamtipusok zavaré6 hatasa

Néhany reklamtipust soroltunk fel, és arra kértiik a megkérdezettek, mondjak meg, mennyire érzik
ezeket zavaronak. A kérdés célja az volt, hogy el tudjuk helyezni a liftreklamokat a leggyakoribb
reklamhordozokkal Gsszevetve ebbdl a szempontbol.

Reklamtipusok zavaro hatasa

o (s (o=egyaltalan nem zavarja, 100=nagyon zavarja)

Atlagpontszam
Tévémiisort 8*)
megszakit6 reklam

Tévémiisorok kozotti

reklam ‘ 56

Postaladaba dobott

reklam ‘ 53

Internetes reklam* ‘ 48

Sajtéreklam ‘ 32

Radiéreklam ‘ 30
Oriasplakat 17
ineetin [
o 20

*Az internethozzaféréssel rendelkezék kérében
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5. A Liftreklam hatasara vasarolt termékek

Leggyakrabban a lakasfelujitas, szerelés, javitas szolgéltatasait vették igénybe a valaszolok,
ezutan hasonl6 aranyokban az egészségiigyi termékek, szolgaltatasok €és az ajtok, ablakok
kovetkeznek.

Milyen terméket vasarolt, milyen
szolgaltatast vett igénybe a liftreklam

hatasara

Szonda Ipsos

Lakasfelajitas, szerelés
Egészségiigy

Ajtok, ablakok

Rubha, cip6

Szamitastechnika, informatika
Elektr. hazt. eszk6zok
Szépségipar

Auto, -szerviz

Oktatas, képzés

I A teljes mintaban

Ingatlankézvetités B A liftreklam hataséra

vasarlok korében

Lakberendezés, butor

Kerékpar, -szerviz
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